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Inledning

En 6vervildigande majoritet av de svenska konsumenterna tycker att det dr viktigt att kidnna till
ursprunget pa de livsmedel som de koper. Det kan innebira en vetskap om var maten kommer
ifran, var djuren ar fédda och uppvixta, var gronsakerna ar odlade och hur langt maten faktiskt
har transporterats. Ursprunget paverkar dven om en produkt bidrar till en langsiktigt hallbar
utveckling, och ger en nirhet mellan producent och konsument. Konsumentmakt forutsitter
information sisom ursprungsmirkning. En utékad obligatorisk ursprungsmarkning ar sa vasentlig
for konsumenternas val att vara folkvalda inte lingre kan bortse ifran denna politiska fraga. Och
dagens bristande matsikerhet, som avsaknaden pd obligatorisk ursprungsmarkning innebdr, ar

faktiskt symtom pd en dalig livsmedelspolitik.

Min Mat kan i denna rapport visa att ledande miljopartister inom riks- och kommunpolitiken
mangrant stiller upp pa kraven om utokad konsumentmakt och obligatorisk ursprungsmirkning
av livsmedel. Den aktuella rundringningen' om instillningen till obligatorisk ursprungsmirkning
av livsmedel har genomférts infér miljopartiets kongress bland framtridande politiker i
miljopartiet, som redan ir ett stodparti till regeringen och som inom mindre dn ett ars tid kan

sitta 1 Sveriges regering.

Denna undersokning visar glidjande nog att framtridande miljopartister i stor eller mycket stor

utstrackning ser pa mat och ursprung pa samma satt som viljarna:

e Hilften av de uppringda miljopartisterna anser t ex att det bista argumentet for att képa
svenskproducerade rivaror dr att det svenska jordbrukets hogre krav gillande t ex djurhéllning,
uppfédning och anvindning av antibiotika och kemikalier, gér ravarorna mer sikra och

hilsosamma.

e Samtliga uppringda miljopartister anser att den basta strategin for att mota en tuffare
konkurrenssituation inte ir att sinka kraven for svensk matproduktion. Istillet vill man férbattra
informationen till konsumenterna for att det ska bli littare att géra medvetna val 1 butiken med

hinsyn till exempelvis kvalitet och hilsa.

! Rundringningen har genomférts av analysfretaget United Minds pa uppdrag av Min Mat. Deltagande var 40
framtridande miljpartister, aktiva inom riks- och kommunpolitiken.



* 39 av de 40 uppringda miljopartisterna tycker dirfér att det borde vara obligatoriskt med
mirkning av ursprungsland pa fler ravaror dn idag, just for att mojliggéra denna valfrihet for

konsumenterna.

Vi skulle Onska att obligatorisk ursprungsmirkning som politisk friaga gavs en storre
uppmirksamhet av ledande politiker, i synnerhet infér valet i host. I och med det stora

konsumenttryck som finns borde det vara ett enkelt beslut att tillgodose dessa krav.

Utmaningen for miljépartiet idag blir dirfér om partiet — i enlighet med 6nskemalen fran ett antal
ledande miljGpartister runt om i landet samt nio av tio konsumenter — tydligt kommer att férorda
en utvidgad konsumentmakt genom obligatorisk ursprungsmirkning pa livsmedel, sa som redan

giller i Frankrike och Irland.

Min Mat,
Stockholm 1 maj 2006



Om ursprungsmarkning

Obligatorisk markning

Den obligatoriska markningen av livsmedel ar idag langt ifran heltickande. Bestimmelserna for
obligatorisk ursprungsmirkning inom EU — som alla medlemslinder lyder under sedan
september 2002 — giller bara for farskt och fryst helt, skivat och malet notkott.

Ursprungsmirkningen var en effekt av utbrottet av BSE (galna ko-sjukan).

Den giller inte for till exempel notkott pa restauranger eller korv och kottbullar som édven
innehaller andra ingredienser. Inte heller for si kallade kottberedningar dir kottet tillférts
marinad eller kryddor. Dock omfattas dgg, frukt och gront samt honung ocksd av kraven pa

obligatorisk ursprungsmarkning.

For notkott giller att det ska framgéd pa foérpackningen 1 vilket land ett djur ar fott, uppfott, var
det idr slaktat och i vilket land kottet dr styckat och urbenat eller malet. Markningen ska visa
slakteriers kontrollnummer och innehalla ett referensnummer, en slags kod, som faststiller
sambandet mellan kottet och djuret det kommer ifran. Det 4r den som mirker varan som har

ansvaret for att ursprungsmirkningen ar korrekt.

Ursprungsmirkning underlittar mojligheten att kunna spara koéttets ursprung 1 samtliga led i
forsiljningskedjan. Kravet pa sparbarhet giller for 6vrigt alla livsmedel frain och med den 1
januari 2005 inom EU. Sparbarheten syftar till att snabbt kunna vidta atgirder for att hindra

produktion eller forsaljning av hilsovadliga produkter.

I Irland bedrivs redan utokad obligatorisk ursprungsmirkning och i Frankrike tillimpas en
lagstiftning f6r utékad ursprungsmarkning i restaurangmiljo, som giller inte bara notkoétt, utan
iven exempelvis behandlat n6tkott, halvfabrikat, flisk och fagel. Bakgrunden till den
lagstiftningen praglas av konsumenternas ritt till information att vilja matvaror utifrain bland

annat ursprungsland.

Overenskommelse om frivillig markning racker inte
For att underlitta for den enskilde konsumenten att gora sina val av matvaror ingick en majoritet
av detaljhandelns representanter och livsmedelsproducenterna 1 september 1995 en

overenskommelse att bedriva frivillig ursprungsmirkning av kott och oblandad chark. Innan dess



hade motsvarande O6verenskommelse triffats om ursprungsmirkning av frukt och gront.
Principen tillimpas ocksa 1 andra delar av Europa. Tanken med den frivilliga
ursprungsmarkningen ar att aven andra produkter i dagligvaruhandeln dn no6tkétt, agg, frukt och

gront samt honung ska vara tydligt markta med ursprungsland. Det dr bra.

Tyvarr tillater principen om frivillighet alltfér mycket egna tolkningar av vad som kinnetecknar
ett ursprungsland. Det innebir ocksa att industri och handlare helt kan fraingd mirkning av
kottprodukter utéver vad lagstiftning kraver. Det ar till exempel inte alltid sikert att konsumenten
far en vara fran Sverige bara for att den dr mirkt med en svensk flagga. Detta dr naturligtvis
mycket allvarligt for tilltron till all méirkning och konsumenternas moijlighet att gér aktiva val av

matvaror och dirmed utova sin konsumentmakt.

Nio av tio svenskar stoder utdkad ursprungsmarkning

Stodet for ursprungsmarkning av mat ér starkt bland svenska konsumenter. En opinionsmitning
som Temo genomférde 1 september 2004, pa uppdrag av Min Mat, visade att nio av tio svenskar
visar stod for att andra ravaror dn notkott ocksd bor ursprungsmirkas. Nio av tio konsumenter

gav ocksa sitt stod till ursprungsmirkning av hel- och halvfabrikat dar notkott ingar.

Djuretik viktigt

Tydlig information och moijlighet att utéva sin konsumentmakt hamnar mycket hégt pa de
svenska konsumenternas agenda. Det dr naturligt att manniskor vill veta var maten kommer ifran.
En konsumentstudie frin oktober 2005, Matvalet, visade att kravet pa att veta ursprunget pa

kotttarsen dr viktigare dn priset.

Det ir lika sjalvklart att konsumenter ocksa bryr sig om hur djuren har skétts. En undersékning
fran 2005, genomford av uppropet Veterindrer for svenska mervirden 1 samarbete med Min Mat,
visade att 83 procent av svenskarna tycker att djurhallningen har inverkan pd hur hilsosam en
matprodukt dr. For en majoritet (54 procent) ar det viktigare att veta att djuren har haft det bra dn
att priset dr formanligt. Det handlar bland annat om att ge djuren gott om utrymme, och att inte
utsitta dem for onddigt lidande. Ytterst handlar det om respekt £6r djuren och deras hilsa. Detta

forutsitter dock att konsumenterna har tillricklig information.



Om betydelsen av att kunna géra medvetna val

Utan fullstindig produktinformation forfelas och forsviras konsumenternas val av
livsmedelprodukter i savil handeln som pé restaurang. Utan en utdkad, tydlig och obligatorisk
ursprungsmarkning finns risken att foljden blir negativa konsekvenser foér konsumentens
onskemal om trygghet och valfrihet. Otydligheten innebar ocksa att konsumenten inte har den
information som krivs for att kunna vilja eller vilja bort vid koptillfillet i handeln eller pa

restaurangen. Ur ett rent konsumentmaktsperspektiv sa ar detta djupt beklagligt.

En marknad utan obligatorisk mirkning pa exempelvis gris- eller fagelkott riskerar att sprida
osdkerhet kring allt ursprung och all kvalité inom breda livsmedelskategorier. Idag galler olika
regler och olika villkor f6r diverse matvaror och markningar. Med denna situation hindras den
positiva mojligheten f6r konsumenten att kunna géra medvetna val av mat och matvaror oavsett

om det ar kyckling, n6t- eller flaskkétt som man handlar i butiken.



Slutsatser och Min Mats onskelista

Dagens obligatoriska mirkning av notkott och dgg bor naturligtvis utkas for att omfatta
dven andra animaliska produkter, inklusive grisk6tt och fagel. Obligatorisk
ursprungsmarkning ar ett utmarkt sitt att bade ta tillvara konsumentens intressen och

mojliggora aktiva konsumentval.

Det gar tyvirr inte att forlita sig pa frivillig mirkning. Den ger idag inte konsumenten den
tydliga och korrekta information som krivs for att i alla ligen kunna gora ett aktivt val i
butiken. Detta faktum férsvarar konsumenternas 6nskan att lita medvetna val ligga till grund

tor képbeslut. Dirfor behovs en utékad obligatorisk ursprungsmirkning nu.

Vi vill inféra obligatorisk ursprungsmirkning ocksa i restaurangmiljéer och 1 storhushall.
Konsumenterna maste kunna géra medvetna val dven nir det giller halvfabrikat och nir man
koper maten Over disk eller pa restaurang. Det finns ett lika stort behov av att
ursprungsmirka maten pa den offentliga tallriken som maten i den privata stekpannan. Vi
tinker kanske speciellt pa skolornas restauranger dir vara barn far stora delar av det dagliga

naringsintaget.

Vi vet att svenska konsumenter vill ha en mer omfattande ursprungsmirkning. Det ar tydligt
att det folkliga stodet for mirkt mat dr betydande, vilket politikerna bor ta hinsyn till.
Ursprungsmirkningsfragan engagerar 93 procent av befolkningen och breda led in i de

politiska partierna, vilket var rundringning till ledande miljopartister tydligt visar.

Att svenskar vill ha obligatorisk ursprungsmirkning ar inte férvanande. Kravet virnar om det
aktiva konsumentvalet som mojliggér att viktiga mervirden som etik, hilsa, miljé och
djurskotsel kan komma till sin ritt. Frankrike och Irland tillimpar redan separata

lagstiftningar for en utokad ursprungsmarkning.

Och om de kan — varfor kan inte vi?



